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2. 유료 온라인 동영상 서비스(OTT) 이용 확대, 일부 국가는 여전히 TV 접촉 

►
 
게임은 상대적으로 이용이 쉽지 않다고 인식하고 있으며, 국가별로 접근 용이성이 좋은 콘텐츠는 

대제로 드라마, 음악, 뷰티 등인데, 대만, 프랑스, 영국은 예능과 음식으로 나타나 국가별로 자이가 있음 

마라;률마리는 주로 ‘온라안과W,'영상물이며, 드라마, 예능, 영화 등은 '온라인·모바일 플랫폼과 '1V', 

줄판물은 '온라인/모바일 사이트/앱’, 패션, 뷰티, 음식은 'SNS상의 영상/사진'과 '한국 영상물'이 주 

경로이나 일본, 대만, 말레이시아, 베트남, 프랑스는 여전히 W 활용이 일반적임 

►
 

뼈『 

HH}l 

는 뷰티,음악,드라마 등 디지털 콘텐츠 중심이며, 즐판물과 애니메이선, 

주 재널은 2019년에 이어 2020년도 '유튜브(영상/음악 부문)’로 나타났고, 

'유튜브'는 소폭 하락했으나 넷플릭스’가 큰 폭으로 상승(.A.14.1~16.0%p)했으며, ＇넷플릭스', ＇아마존 

프라임', ＇유튜브 프리미암 등 유료 온라인 동영상 서비스(OTT) 재널이 다양화 되고 적지 않은 비중을 

자지한 것으로 나타났으며, 국가별로는 아시아와 유럽, 중동·아프리카는 '유튜브', 미주는 '넷플릭스' 

비율이상대적으로높음 

모든 콘텐츠에서 1V와 오프라인(코로나19로 인한 극장 플랫폼의 약화 등)보다 
온라인·모바일 플랫폼이 보편화되고 있음 

온라인·모바일 플랫폼의 경우 과거 무료 서비스(유튜브 등) 중심에서 점자 글로벌 OTT의 
유료서비스(넷플릭스,유튜브프리미엄 등)로 옮겨 가고 있는 것을확인함 

OTT를 통한 콘텐츠 유통 뿐 아니라 나아가 글로벌 OTT와 국내 콘텐츠 제작사 간의 보다 
평등한 수익 분배에 대한 논의 등이 필요한시점임 

한국 콘텐츠에 대한접촉 경로가 국가마다 다르E住곤 점을 고려하여 콘텐츠 유통 경로와 
홍보 창구의 세분화, 지역호Mcal늄)7H 요구됩 

한류 콘텐츠 주요 소비층이 유튜브 주 이용 층인 20~30대 인 점을 고려해, 
유튜브를 통한 한국 문화 콘텐츠의 직접적인 확산과 더불어 긍정적 태도를 장기적으로 

이꿀어낼 수 있는 콘텐츠제작과채널 운영이 강화될 필요가있음 

현재 지배적인 재널을 더욱 적극적으로 활용하여 위기 시에 한국 문화 콘텐츠라는 브랜드에 대한 
이미지를 고양하는 것이 장기적으로 더옥 중요할 것임 
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3. 번역 등 언어 접근성 문제로 호감 저해 

►一은 '번역 자막/더빙 시청 불편'과'어렵고 생소한 한국어, 
'자국어로 번역 미흡' 등 언어적 문제가 콘텐츠별(드라마, 영화, 음악 등 영상/음악 부문)로 1~2위이며, 
음악의 경우'한국어가어렵고생소',’획일적 음악장르',＇주위 반응이 좋지 않아서'가 2019년에 이어 

| 

1 ~3위로 나타났고 그 비율도 높게 나타남 

I__ ____ __ __ ____ 一_＿＿ _— 
►一는 24.4%로 2019년과유사한수준이며,부정적 인식에 공감하는 
이유(1+2순위 기준)는 '한류가 지나지게 상업적', ＇자국 콘텐츠 산업의 보호가 필요' 등이 주요 요인임 

해외 소비X~에게 '언어적 문제'가 지적되는 것은 모든 비영어 콘텐츠가 갖는 공통적인 문제임 

한류 소비X~온 한국어를 한국 문화 콘텐츠의 대표적인 상징으로 보고, 
다른 문화와한국 문화콘텐츠를 자별화하는 독X~인 개성으로 인식함 

그런데 한글이 아닌 영어 콘텐츠를 공급할 경우 한류 콘텐츠의 자별성과개성을 잃게 됨 

따라서 다양한 양질의 자막과 번역, 더빙 둥을 제공하는 방식으로 언어 장벽을 낮추면서, 동시에 
한국어의 확산에 적극적으로 나서 언어에 대한 이질감을 해소하는 방식으로 접근할 필요가 있음 

4. 아시아·터키·중동 대중적 인기, 미주, 유럽온 아직까지 소수 매니아 중심 

► 한국 문화 콘텐츠 확산 수준은 국가별로 자이가 있어 인도네시아, 베트남, 말레이시아, 중국, 대국 등 
아시아 국가와 터키(유럽)와 UAE(중동)는 한류가 대중적 인기를 끌고 있으나 미주, 유럽, 아프리카 

국가는 아직까지 소수 매니아 층을 통한 소비가 일반적임 

► 소비 비중도 아시아 국가(일본 제외)와 UAE(중동), 터키(유럽)는 콘텐츠별로 20-30% 내외로 미주와 
유럽 국가(콘텐츠별 10~20% 수준) 대비 높으며, 미주와 유럽 국가 중에서 일부 콘텐츠는 어느 정도 
소비 비중을 확보하고 있고, 미국은 드라마, 웹툰, 패션, 브라질은 애니메이션, 도서, 패션, 뷰티, 음식, 

프랑스는 음악, 웹툰, 음식의 소비 비중이 전제 국가 평균과 비슷하거나 높은 수준임 

► F를一버昌固를 기준으로 콘텐츠를 분류하면 크게 한류를 이끌어 가는 
영역(음식, 뷰티, 음악)과 조모에 많은 관심을 받고 있는 영역(패션, 영화, 드라마)， 향후 성장 가능성이 
높은 영역(게임, 예능, 애니메이션), 온라인 재널 강화로 접족은 높아지고 있으나 아직은 메니아 층 
선호가 강한 영역(줄판물, 웹툰)으로 구분할 수 있으며, 음식, 뷰티, 음악은 비교적 언어의 불편이 적은 
콘텐츠이나 영화, 드라마 등 영상물은 언어적 이질감 해소 등의 개선이 요구됨 

여전히 아시아를 증심으로 한류가 소비되는 가운데 터키(유럽)2.~ UAE(증동)는 
인근 국가와 달리 어느 정도 소비층을 확보하고 있음 

미주와유럽대부분의국가와아프리카(남아공)에서는매니아충을증심으로한 
하위 문화로 자리잡온 것을 확인함 
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5. 한국 문화 콘텐츠 주요 고객(이용자, 구매자)은 여성, 29~31 세, 아시아 국가 

| -—— 
► 밑F2비협E量L昌십山맡it壇[츠k밑W는 한국 드라마와 예능, 영화, 출판물 패션, 뷰티, 음식은 여성이 
남성보다 많이 이용하고, 평균 연령은 29~31세로 게임은 남성이 여성보다 많이 이용하고 드라마, 예능, 

영화, 음악, 애니메이션의 주접촉경로는'온라인/모바일플랫폼'중'유튜브', 패션, 뷰티, 음식은 '소셜 

네트워크 서비스 상의 영상/사진'임 

► 이용자가 선호하는 문화 콘텐츠 해외 국가는 드라마, 예능, 영화, 음악, 출판물, 게임, 패션, 뷰티는 

미국과 한국이 1~2위를 다투고, 애니메이션은 일본, 미국에 이어 3위, 음식은 일본에 이어 2위이며 

콘텐츠 중 호감도가 높은 것은 드라마(82.6%) 예능(82.2%) 영화(81.6%）로 나타났으며, 호감도가 낮은 

것은 줄판물(J4.8%）, 음악U4.2%）, 애니메이션U7.2%）임 

► 口仙밑正포나므다W는 각 한국 문화 콘텐츠를 이용한 적 있는 소비자 중 돈을 주고 
해당 콘텐츠를 구매한 적 있는 사람으로 그 비중은 뷰티(96.2%), 음식(95.7%), 패션(95.2%), 도서(J1.8%), 

예능(J1.7%）, 웹툰(J1.2%）, 드라마(J0.7%）, 게임 (J0.1%), 영화(69.2%), 애니메이션(65.2%）, 음악(58.6%) 

순이며, 콘텐츠별 구매자 중 비중이 높은 국가는 인도네시아, 베트남, 태국, 말레이시아, 인도 등 

아시아 국가이고 평균 연령은 29~30세이며, 주접촉경로는'온라인/모바일플랫폼’과 

'자국 온라인/모바일 웹 사이트/엡, '소셜 네트워크 서비스 상의 영상/사진임 

►
 버&1바티上선"백밑臼시바蟲색峯‘晶딸ik"1昌|U 이높은콘텐츠는 
웹툰(62.1%）, 도서(61.8%）, 예능(59.0%）, 게임 (58.3%), 애니메이션(57.0%）, 드라마(55.7%）, 패션(55.2%), 

뷰티(53.9%), 영화(53.3%）, 음식(45.3%） 순으로 한국산 제품/서비스 구매 이유는 모든 콘텐츠에서 

품절이 1 위이며, 음식의 경우 2위가 '가격, 그 외 콘텐츠는 '브랜드가 2위로 나타남 (65페이지 구매자 

층 한국산 구매 의향 긍정 비율%) 

한국 문화 콘텐츠의 주요 고객은 여성어I~은 남성nH 평균 연령 29~31세, 아시아 국가임 

주접촉경로는온라인이며,이용자와구매자모두'유튜브’를주로이용하는가운데, 
구매X頃t은 이용자보다유료서비스채널(넷플릭스,유튜브프리미엄 등) 이용 경향이 더 강함 

‘음악은 브랜드 파워 지수 등 평판은 좋으나 호감도가 낮은 편에 속하는데, 
이는 호주와 미국, 유럽 국가의 다른 국가 대비 낮은 호감도와소수의 팬에 의한 

인기, 언어 문제, 획일적 장르라는 인식에서 기인하는 것으로 해석됩 
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6. 한국 문화 콘텐츠 유료 구매자/예능·게임·출판물 구매자 한류 파급 효과와 영향력 강해 

|- — — -—— ► 뚝量配표됴의[칼궤깁크가 높을수록 한국 인식이 긍정적이며, 한국산 제품 구매율과 구매 
빈도도 높으며, 콘텐츠별 경험자 기준으로 보면, 한국 예능과 게임 경험자의 한국산 제품 구매 

경험률과 구매 빈도가 다른 콘텐츠 이용 경험자보다 높은 경향이 있음 

►
 円틀十』|＆훌협 한국제품에 대한전반적 구매 의향이 무료 이용자보다강함 
특히, 예능과 게임, 도서, 웹툰을 불 때 돈을 내고 보는 층에서 한국 제품에 대한 전반적 구매 의향이 

더옥 강하게 나타남(65페이지 한국 문화 콘텐츠별 구매자 층 분석 결과: （전반적으로)한국 제품 구매 

의향 긍정 비율이 웹툰 62.1%, 도서 61.8%, 예능 59.0%, 게임 58.3% 순으로 높음) 

► ―고경험자 일수록높아지며,특히 저경험자에서 
중경험자로 전환 될 때 증가 폭이 크며 이는 한국 문화 콘텐츠 저경험자보다 중경험자,고경험자가 

한국산제품서비스를지인에게주천할의향이 더강한데, 이는 새로운 고객이 더 유입될 수 있음을 

의 □ I함 

한류 콘텐츠 경험온 한국 인식과관련 제품 구매, 지인 주천 의향에 
긍정적 영향을 주는 것을 확인함 

특히, 예능과 게임, 도서, 웹툰을 돈을 주고 보는 구매중이 
다른 한국 문화 콘텐츠 구매층보다한국산제품 구매 충성도가강한 경향이 있음 

이를 종합하면, 한국 문화 콘텐츠에 중성도가높온 팬들이 한류 콘텐츠의 주요 소비중인 동시에 
입소문을내고,한국문화콘텐츠소비와관련제픔구매에영향력을발휘하는집단임을의미함 

한국 제품 접족 전략 수립 시, 콘텐츠별로 한국산제품과서비스에 대한 
정도에자이가있음을고려해야함 

81 





부록 





모집단확인 조사개요 

1.1 조사 배경 

► 본 조사의 조사 대상은 [한국 문화 콘텐츠를 소비한 경험이 있는] 해외 거주 외국인임 

► 이에 따라, 조사의 모집단이라고 할 수 있는 '한국 문화 콘텐츠를 소비한 경험이 있는 해외 거주 

외국인’이 얼마나 되는지에 대한 모집단 정보 확보에 한계가 있었음 

► 실사 과정에서 탈락되는 비 적격 대상자(한국 문화 콘텐츠 소비 비경험자)를 포함하는 

파라데이터를활용하여 한류 경험률(모집단정보)과모집단의 성 및 연령 구조를도출함 

1.2 조사 방법 

► 해외한류실태조사의 온라인 패널 조사를 실시 할 때, 조사 대상 선정 문항을 활용하여 해당 

문항에서 탈락한 표본의 데이터를 포함해 한류 경험률을 분석함 

► 한류 경험률 : 조사 대상 한국 문화 콘텐츠(드라마, 예능, 영화, 음악, 애니메이션」출판물, 게임, 
패션 제폼 뷰티 제폼 음식) 중 1개라도 이용한 경험이 있는 자의 비율 

► 활용 문항 : 'SQS. 귀하께서 이용해 본 적 있는 한국 문화 콘텐츠를 모두 선택해 주십시오' 

► 표본 배분 방법 : SQS 문항에서 완료 또는 탈락(비경험자)한 표본이 1,000개가 되도록 해당 국가 
성(2개 층 : 남성, 여성), 연령(3개 층 : 10-20대, 30대, 40-50대) 기준 단순 비율 배분을 실시함 

► 데이터 저리 방법 : 완료/탈락 표본 규모가 1,000개가 안되어 조사 효율성과 예산의 한계를 

고려하여 가중지를 주어 분석을 실시함 

1.3 표븐 배분 

중국 1,000 162 114 236 148 112 
일본 1,000 142 108 258 132 104 
대만 1,000 148 116 236 136 116 
E匡 1,000 160 112 222 154 110 

말레O|시아 1,000 228 132 160 206 120 
인도너µ|아 1,000 196 124 182 192 124 
인도 1,000 236 120 158 220 118 
버匡남 1,000 192 128 170 180 126 
호주 1,000 173 118 206 168 120 
n|국 1,000 176 110 216 168 110 
브라질 1,000 184 122 186 180 126 
아르헨티나 1,000 193 120 164 264 109 
프랑스 1,000 158 108 228 156 112 
영국 1,000 162 114 222 156 116 
러人|0~ 1,000 157 120 207 155 124 
터'71 1,000 190 125 193 180 122 
U또 1!000 216 228 228 123 105 
남아공 1,000 227 120 148 225 122 
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모집단 확인 조사 결과 [콘텐츠별] 

•· 
드라마 

10~20대 30대 40~50대 10~20대 30대 40~5O대 

전저1 (18,000) (3,300) (2,239) (3,620) (3,143) (2,096) (3,602) 

중국 84.7 82.7 89.2 69.6 87.0 92.9 94.0 

일본 66.2 62.4 62.9 62.6 63.5 62.9 76.1 

대만 93.4 91.4 92.6 89.9 94.7 95.9 96.3 

EH국 86.7 79.6 87.0 87.2 89.8 91.9 86.3 
아시아; 

말레O|시아 90.1 85.5 91.7 90.1 93.4 92.5 88.9 
오세Ofl..lO~ 

인도너µ|아 93.4 91.5 89.9 88.2 95.7 96.9 98.5 

인도 56.3 52.0 70.9 43.6 61.3 69.5 46.6 

버匡남 93.1 92.0 92.3 91.3 90.7 93.8 98.0 

호주 36.0 42.6 47.4 26.0 40.3 37.3 30.2 
D|국 29.1 41.9 41.7 23.2 34.6 27.1 14.9 

D|주 브라질 49.2 47.2 66.2 46.5 50.7 55.3 38.2 

아르헨티나 37.1 33.6 38.2 25.4 50.0 39.4 28.9 

프랑스 30.1 38.6 42.9 28.3 39.1 36.5 11.6 

유럽 
영국 28.1 44.4 35.4 21.5 32.6 35.6 12.5 

러시아 29.1 36.2 24.3 21.0 51.1 28.1 20.0 

터7I 76.1 57.4 75.8 68.6 83.9 91.5 85.3 

중동 u 61.4 52.4 72.9 55.9 67.5 62.1 59.1 

아프리?卜 남아공 47.2 50.0 54.1 45.3 55.6 45.8 28.8 

•· 예능프로그램 
10~20대 30대 40~50대 10~20대 30대 40~5O대 

전저1 (18,000) (3,300) (2,239) (3,620) (3,143) (2,096) (3,602) 

중국 70.3 69.1 76.6 58.5 81.8 83.8 66.0 

일본 30.2 28.6 33.9 28.3 28.3 24.7 34.8 

대만 80.6 84.4 83.8 73.4 87.3 89.0 75.9 

EH국 84.4 80.2 83.1 83.3 91.7 91.9 80.8 
아시아b 

말레O|시아 83.2 82.1 91.7 80.2 84.9 92.5 71.4 
오세OfLIO~ 

인도너µ|아 81.4 72.3 81.2 77.6 86.5 86.2 86.6 

인도 56.6 52.6 68.4 45.5 60.6 71.2 47.7 

버匡남 75.4 76.6 88.5 75.7 87.4 77.3 54.0 

호주 30.1 32.7 35.5 28.8 33.1 33.3 22.2 

D|국 23.1 32.3 43.7 10.1 29.8 24.3 12.6 

D|주 브근넬 39.6 36.2 55.4 33.8 38.4 42.1 38.2 

아르헨티나 36.0 35.0 48.5 26.9 45.0 36.6 21.1 

프랑스 26.4 34.6 35.1 22.8 31.5 31.8 14.5 

유럽 
영국 25.4 30.6 31.6 19.6 27.1 31.5 20.0 

러시아 26.9 37.7 37.1 20.0 38.6 24.7 14.0 

터:1I 51.7 29.5 60.6 45.7 58.9 64.8 58.8 
’ 중동 U또 54.6 47.6 70.0 48.5 55.8 56.1 45.5 

아포리?| 남아공 39.5 47.8 55.7 26.4 40.1 42.4 24.7 
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•· 
영화 

10~20대 30대 40~50대 10~20대 30대 40~50대 

전저1 (18,000) (3,300) (2,239) (3,620) (3,143) (2,096) (3,602) 

중국 84.1 79.9 85.6 77.0 89.3 88.9 88.0 

일본 55.1 45.9 48.4 61.6 44.0 52.8 63.0 

대만 93.1 90.6 94.1 94.9 91.3 94.5 92.6 

EH국 91.4 87.0 90.9 94.9 93.6 93.2 89.0 
아시아b 

말레O|시아 89.3 83.4 93.1 93.8 94.7 91.3 81.0 
오세아니아 , 

인도너µ|아 92.6 88.7 91.3 89.5 96.5 96.9 94.0 

인도 68.7 64.2 75.9 65.5 70.1 83.1 60.2 

버匡남 85.3 84.0 94.2 91.3 86.1 87.6 74.0 

호주 48.1 57.4 51.3 49.3 46.8 43.1 41.3 

D|국 39.6 53.5 50.5 39.1 40.3 37.1 24.1 

D|주 브라질 66.2 55.8 80.0 70.4 57.5 78.9 63.2 

아르헨티나 70.8 68.6 82.4 76.1 70.0 77.5 55.3 

프랑스 48.4 52.8 61.0 57.6 51.3 45.9 30.4 

유럽 
영국 42.2 44.4 53.2 45.8 43.1 49.3 27.5 

러시아 44.1 42.3 58.6 50.0 45.5 40.4 34.0 

터71 85.9 69.7 87.9 92.9 84.7 91.5 91.2 

중동 U또 69.5 61.4 82.9 72.1 68.5 66.7 54.5 

아프리?| 남아공 60.8 67.9 73.8 58.5 59.9 57.6 46.6 

•· 
E oo-,I-

10~20대 30대 40~50대 10~20대 30대 40~50대 

전저1 (18,000) (3,300) (2,239) (3,620) (3,143) (2,096) (3,602) 

중국 73.7 74.1 79.3 65.2 79.5 84.8 70.0 

일본 71.5 71.4 62.9 69.7 74.8 75.3 73.9 

대만 83.3 89.8 88.2 72.2 92.0 94.5 77.8 

EH국 82.9 79.0 83.1 76.9 91.1 90.5 82.2 
아시아· 

말레O|시아 86.1 89.0 91.7 87.7 87.5 85.0 74.6 
오세아니아 , 

인도너µ|아 92.2 88.7 88.4 89.5 98.6 95.4 92.5 

인도 53.7 54.3 65.8 43.6 55.5 66.1 40.9 

버匡남 79.5 82.9 94.2 73.8 92.7 76.3 62.0 

호주 46.0 52.5 44.7 35.6 62.9 49.0 36.5 

D|국 47.3 58.1 55.3 29.0 64.9 58.6 33.3 

D|주 브근園 62.2 65.6 64.6 59.2 74.0 61.8 50.0 

아르헨티나 67.0 70.7 79.4 43.3 75.7 88.7 47.4 

프랑스 49.9 52.8 58.4 51.1 67.5 51.8 30.4 

유럽 
영국 53.3 58.3 60.8 49.5 69.1 56.2 37.5 

러시아 34.7 53.8 37.1 25.0 67.0 23.6 14.0 

터:1I 66.8 48.4 75.8 57.1 79.0 73.2 73.5 
’ 중동 U삭 55.3 57.2 54.3 50.0 66.5 63.6 43.2 

아포리?| 남아공 44.9 47.0 55.7 32.1 54.2 39.0 37.0 
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전제 (18,000) 

중국 48.8 52.5 53.2 45.2 50.0 58.6 42.0 

일본 20.2 23.3 25.8 20.2 15.1 23.6 17.4 

대만 56.2 63.3 64.7 45.6 56.7 57.5 57.4 

E匡 60.5 68.5 62.3 55.1 70.7 62.2 52.1 
0~人 |0 卜

말레O|시아 48.3 49.7 54.2 48.1 54.6 43.8 36.5 
오세아니아 

인도너I人|0~ 67.8 65.2 69.6 60.5 69.5 76.9 68.7 

인도 60.2 59.0 67.1 52.7 59.1 76.3 53.4 

버匡남 49.0 53.7 53.8 46.6 60.3 51.5 32.0 

호주 32.7 38.6 36.8 30.1 36.3 35.3 23.8 

n|국 36.0 49.0 50.5 20.3 47.6 44.3 20.7 

D|주 브라질 55.6 58.3 76.9 47.9 54.8 69.7 39.5 

아르헨티나 60.9 60.7 67.6 61.2 59.3 57.7 60.5 

프랑스 36.8 41.7 49.4 27.2 45.2 42.4 29.0 

유럽 
영국 36.5 46.3 41.8 29.9 45.3 41.1 25.0 

러시아 42.4 49.2 42.9 42.0 52.8 44.9 30.0 

터'11 67.7 58.2 75.8 64.3 66.1 77.5 70.6 

중동 
t 

U산 60.2 56.6 65.7 60.3 57.4 68.2 50.0 

아프리카 남아공 55.3 64.9 65.6 41.5 59.9 50.8 43.8 

전저1 (18,000) 

중국 46.2 43.2 50.5 45.2 51.6 53.5 40.0 

일본 23.5 24.1 25.8 21.2 20.8 28.1 23.9 

대만 50.9 61.7 63.2 39.2 63.3 47.9 44.4 

EfR 45.0 53.1 48.1 26.9 62.4 56.8 38.4 
0~人 |0 卜

말레O|시아 36.7 43.4 36.1 27.2 51.3 38.8 15.9 
오세아니아 

인도너I人|0~ 55.9 54.6 49.3 39.5 69.5 60.0 61.2 

인도 42.4 36.4 51.9 36.4 41.6 64.4 34.1 

버匡남 48.5 55.4 57.7 47.6 58.9 48.5 28.0 

호주 21.7 27.7 27.6 21.9 21.8 25.5 11.1 

n|국 21.7 31.6 38.8 11.6 27.2 22.9 10.3 

D|주 브라질 34.6 34.4 49.2 32.4 32.2 30.3 32.9 

아르헨티나 29.8 35.7 32.4 17.9 38.6 38.0 11.8 

프랑스 31.7 37.8 45.5 25.0 40.1 32.9 21.7 

유럽 
영국 22.5 34.3 27.8 15.9 23.8 31.5 12.5 

러시아 19.7 30.8 21.4 21.0 27.8 18.0 6.0 

터'71 41.6 23.0 33.3 31.4 50.8 59.2 55.9 

중동 一― U또 37.9 40.7 42.9 29.4 38.1 39.4 38.6 

아포리카 남아공 31.8 38.8 49.2 28.3 30.3 27.1 17.8 
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전제 (18,000) 

중국 48.8 64.0 61.3 46.7 51.9 52.5 30.0 

일본 24.1 36.1 43.5 19.2 23.9 21.3 15.2 

대만 58.6 77.3 86.8 58.2 59.3 56.2 35.2 

E匡 53.2 65.4 77.9 43.6 67.5 54.1 32.9 
0~人 |0 卜

말레O|시아 38.9 57.9 43.1 29.6 43.4 30.0 17.5 
오세아니아 

인도너I人|0~ 49.9 51.8 52.2 35.5 56.7 58.5 47.8 

인도 58.9 65.3 72.2 47.3 54.0 72.9 46.6 

버匡남 49.6 62.9 63.5 41.7 46.4 52.6 36.0 

호주 27.3 33.7 38.2 34.2 22.6 31.4 11.1 

n|국 31.0 48.4 52.4 20.3 36.1 31.4 12.6 

D|주 브라질 46.4 55.8 60.0 43.7 45.2 55.3 27.6 

아르헨티나 47.4 60.0 61.8 47.8 47.1 36.6 27.6 

프랑스 34.9 43.3 53.2 34.8 36.0 35.3 20.3 

유럽 
영국 33.7 47.2 48.1 23.4 37.0 32.9 25.0 

러시아 31.3 48.5 48.6 29.0 30.7 27.0 16.0 

터'11 48.8 54.9 54.5 34.3 46.8 57.7 50.0 

중동 
t 

U산 50.4 54.5 60.0 42.6 48.7 47.0 43.2 

아프리카 남아공 50.3 59.0 70.5 52.8 44.4 37.3 38.4 

전저1 (18,000) 

중국 66.1 55.4 67.6 59.3 75.3 74.7 70.0 

일본 34.3 26.3 29.0 25.3 42.8 34.8 45.7 

대만 67.8 61.7 70.6 59.5 73.3 78.1 70.4 

EfR 75.5 70.4 71.4 67.9 86.0 85.1 76.7 
0~人 |0 卜

말레O|시아 68.8 61.4 68.1 61.7 76.3 75.0 73.0 
오세아니아 

인도네시아 65.9 52.5 62.3 55.3 77.3 80.0 71.6 

인도 59.0 53.8 73.4 49.1 59.9 74.6 52.3 

버匡남 74.4 64.0 78.8 78.6 76.8 80.4 72.0 

호주 35.0 34.7 40.8 30.1 39.5 43.1 28.6 

n|국 27.2 33.5 38.8 8.7 36.6 35.7 23.0 

D|주 브라질 35.5 25.8 47.7 31.0 44.5 46.1 26.3 

아르헨티나 46.3 32.9 33.8 47.8 51.4 60.6 52.6 

프랑스 39.3 41.7 51.9 35.9 40.6 38.8 34.8 

유럽 
영국 32.2 38.9 30.4 15.9 39.8 39.7 35.0 

러人|0~ 55.9 51.5 50.0 60.0 66.5 61.8 48.0 

터'71 48.5 20.5 54.5 41.4 57.3 63.4 61.8 

중동 一― U삭 61.3 46.2 68.6 60.3 64.0 71.2 65.9 

0~17卜 l 남아공 50.3 47.8 54.1 45.3 58.5 50.8 43.8 
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전
제
 

(18,000) 

중
국
 

66.3 
49.6 

69.4 
54.8 

76.9 
81.8 

74.0 

일
본
 

35.8 
21.8 

25.8 
16.2 

49.1 
46.1 

56.5 

대
만
 

65.4 
48.4 

58.8 
48.1 

76.7 
84.9 

79.6 

E匡
74.7 

66.7 
62.3 

57.7 
87.9 

91.9 
84.9 

0~人
|0卜

말
레

O|시
아
 

64.3 
51.0 

54.2 
44.4 

84.2 
80.0 

74.6 
오
세
아
니
아
 

인
도
너

I人
|0~ 

62.9 
39.7 

49.3 
38.2 

81.6 
92.3 

82.1 

인
도
 

58.4 
44.5 

68.4 
43.6 

66.4 
79.7 

59.1 

버
匡
남
 

74.4 
58.3 

71.2 
64.1 

89.4 
82.5 

82.0 

호
주
 

39.8 
35.6 

46.1 
27.4 

52.4 
49.0 

36.5 

n|국
 

32.0 
32.9 

39.8 
15.9 

44.5 
41.4 

28.7 

D|주
 

브
라
질
 

35.4 
22.1 

40.0 
19.7 

47.9 
51.3 

38.2 

아
르
헨
티
나
 

31.8 
17.1 

25.0 
14.9 

51.4 
45.1 

30.3 

프
랑
스
 

30.0 
27.6 

35.1 
19.6 

47.7 
36.5 

24.6 

유
럽
 

영
국
 

34.1 
27.8 

35.4 
17.8 

45.3 
50.7 

37.5 

러
시
아
 

63.0 
41.5 

38.6 
53.0 

88.1 
89.9 

68.0 

터
'11 

49.4 
16.4 

39.4 
30.0 

69.4 
70.4 

76.5 

중
동
 

t 
U
산
 

58.9 
47.6 

61.4 
52.9 

71.6 
74.2 

59.1 

아
프
리
카
 

남
아
공
 

38.7 
33.6 

36.1 
24.5 

44.4 
52.5 

42.5 

전
제
 

(18,000) 

중
국
 

83.9 
80.6 

80.2 
84.4 

81.8 
85.9 

88.0 

일
본
 

85.1 
84.2 

87.1 
82.8 

81.1 
79.8 

91.3 

대
만
 

93.2 
93.8 

95.6 
89.9 

95.3 
95.9 

92.6 

E匡
84.0 

77.2 
83.1 

83.3 
86.6 

90.5 
84.9 

0~人
|0卜

말
레

O|시
아
 

87.1 
84.8 

81.9 
85.2 

86.8 
93.8 

92.1 
오
세
아
니
아
 

인
도
너
µ
|
아
 

83.8 
81.6 

88.4 
63.2 

87.2 
90.8 

95.5 

인
도
 

53.5 
48.0 

67.1 
47.3 

51.8 
67.8 

48.9 

버
匡
남
 

81.8 
77.1 

94.2 
89.3 

86.8 
81.4 

68.0 

호
주
 

71.8 
68.3 

69.7 
64.4 

79.0 
70.6 

77.8 

n|국
 

68.1 
66.5 

69.9 
76.8 

60.2 
52.9 

73.6 

D|주
 

브
라
질
 

42.4 
42.3 

66.2 
42.3 

37.7 
46.1 

30.3 

아
르
헨
티
나
 

48.1 
45.7 

66.2 
34.3 

47.9 
49.3 

51.3 

―
工E2.0k―\

54.2 
55.9 

68.8 
60.9 

58.9 
49.4 

39.1 

유
럽
 

영
국
 

63.4 
61.1 

63.3 
73.8 

56.9 
67.1 

57.5 

러
시
아
 

76.4 
73.1 

74.3 
83.0 

81.3 
77.5 

70.0 

터
'11 

56.6 
38.5 

51.5 
45.7 

65.3 
77.5 

67.6 

중
동
 
겨
—
 

U
산
 

64.3 
59.3 

77.1 
60.3 

66.0 
66.7 

50.0 

아
프
리
카
 

l 
남
아
공
 

53.9 
48.5 

65.6 
67.9 

46.5 
40.7 

60.3 
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