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1 조사 개요

주요 항목 세부 항목

한국 인지도 최초 상기 이미지 등,

한국대중문화 호감도 소비경로 이용량 애로사항 등, , ,

한류 용어에 대한 인상 한류 범위 한류 인기요소 애로사항 지속력 반한류 등, , , , ,

한류 효과 한국음식한국제품한국전통문화한국이미지한국어한국관광 등과의 관계· · · · ·
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구분 인원비율( )

성별[ ]
남성 명1800 (50.0%)

여성 명1800 (50.0%)

연령[ ]

만 세15~19 명900 (25.0%)

만 세20~29 명900 (25.0%)

만 세30~39 명900 (25.0%)

만 세40~49 명606 (16.8%)

만 세50~59 명294 (8.2%)

국가[ ]

중국 명400 (11.1%)

대만 명400 (11.1%)

일본 명400 (11.1%)

태국 명400 (11.1%)

미국 명400 (11.1%)

브라질 명400 (11.1%)

프랑스 명400 (11.1%)

영국 명400 (11.1%)

러시아 명400 (11.1%)

합계 명3,600 (100%)



- 4 -

2 조사 결과

한국에 대한 최초 상기 이미지□

한국하면 가장 먼저 떠오르는 이미지는“ 한류’
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한류 콘텐츠 소비 경로□

순

위
이미지

국가

아시아 미주 유럽
합계

중국 대만 일본 태국 미국 브라질 프랑스 영국 러시아

1 드라마 169 106 70 205 50 10 24 18 5 657

2 K-POP 13 51 144 107 86 47 43 39 6 536

3 한식 81 57 109 29 69 27 26 49 75 522

4 전자제품 64 94 27 13 29 49 59 50 119 504

5 북한 7 8 9 1 47 47 60 62 35 276

6 한국전쟁 4 12 7 5 33 39 69 50 23 242

7 영화 17 6 2 22 21 27 27 42 14 178

8 자동차 9 3 2 1 19 29 14 15 70 162

9 경제성장 4 12 5 6 9 27 17 21 13 114

10 첨단산업IT 6 7 2 1 9 32 24 12 16 109

11 기타 9 24 19 2 12 5 11 16 8 106

12 게임 8 17 1 5 6 30 15 10 12 104

13 올림픽 월드컵/ 8 1 3 2 9 29 9 12 4 77

14 스포츠 스타 1 2 0 1 1 2 2 4 0 13

합계 400 400 400 400 400 400 400 400 400 3600
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한류의 범위와 용어에 대한 느낌은?□

단위 명( : )

국가

아시아 미주 유럽

중국 대만 일본 태국 미국 브라질 프랑스 영국 러시아

K-Pop 129 161 310 276 270 187 229 242 143

드라마 313 325 318 310 221 175 153 166 112

영화 168 111 170 229 243 176 192 203 193

문학 43 11 22 34 92 58 49 98 110

한식 247 203 159 209 207 127 144 174 172

게임 76 73 12 63 118 181 158 117 101

한국산제품 212 231 42 186 208 187 172 158 163

의료 46 16 11 15 31 35 36 53 71

한글 76 61 126 175 152 92 99 121 130

태권도 123 34 28 69 100 123 119 92 117

한국관광 124 132 68 190 121 93 104 124 99

전통문화 94 43 49 70 132 108 114 135 165

스포츠 38 12 17 24 68 39 38 75 57
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국가별

아시아 미주 유럽

중국 대만 일본 태국 미국 브라질 프랑스 영국 러시아

부정적 47 80 132 43 28 49 81 20 53

중립 224 237 228 81 177 169 207 209 249

긍정적 129 83 40 276 195 182 112 171 98

합계 400 400 400 400 400 400 400 400 400

한류의 인기비결은?□
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한류 효과는?□
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한류의 위기는?□

한류의 지속기간1)
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한류의 문제점2)

한류 확산을 위한 제언은?□
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